MEMAHAMI PERAN CSR TERHADAP CUSTOMER
LOYALTY YANG DIMEDIASI OLEH BRAND TRUST
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PT. UNILEVER INDONESIA

Oleh
Alfira Agustina Indriawati
NIM 213402127

SKRIPSI

Diajukan scbagai salah satu syarat dalam mmperoleh gelar sarjana
pada Jurusan Manajemen. Disctujui tim pembimbing

untuk disidangkan dan diuji pada tanggal tertera di bawah ini

Tasikmalaya, 08 Juli 2025
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