LEMBAR PENGESAHAN

PENGARUH LIVE STREAMING TERHADAP IMPULSIVE
BUYING MELALUI HEDONIC VALUE DENGAN FEAR OF
MISSING OUT (FOMO) SEBAGAT MODERASI PADA
PALTFORM TIKTOK
(Kasus Pada Konsumen Produk Grooming Pria Kahf)

Oleh :

Zezen Zaenuri
193402141
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