
 

 

viii 

 

DAFTAR TABEL 

  

No Judul Halaman 

1. Data Luas Areal Perkebunan ................................................................  1 

2. Data Produksi Kopi Arabika di Jawa Barat 2024 .................................  4 

3. Data Harga Kopi di Indonesia ..............................................................  5 

4. Jumlah Penduduk Berdasarkan Kelompok Umur di Desa Puspamukti  

………………………………………………………………………... 37 

5.  Jumlah Penduduk Berdasarkan Tingkat Pendidikan di Desa 

Puspamukti Tahun 2021  ......................................................................  37 

6. Keadaan Penduduk Berdasarkan Mata Pencaharian di Desa 

Puspamukti Tahun 2021  ......................................................................  38 

7. Luas Wilayah Berdasarkan Penggunaan Lahan di Desa Puspamukti 

Tahun 2021 ...........................................................................................  39 

8. Sarana dan Prasarana Umum di Desa Puspamukti Tahun 2021………. 39 

9. Umur Responden ..................................................................................  40 

10. Keadaan Pendidikan Responden ..........................................................  41 

11. Jumlah Tanggungan Anggota Keluarga Responden ............................  42 

12. Pengalaman Usaha Responden .............................................................  43 

13. Fungsi-Fungsi Pemasaran Kopi Arabika dalam Bentuk Roasted Beans 

pada Saluran Pemasaran I .....................................................................  47 

14. Fungsi-Fungsi Pemasaran Kopi Arabika dalam Bentuk Roasted Beans  

pada Saluran Pemasaran II ...................................................................  48 

15. Fungsi-Fungsi Pemasaran Kopi Arabika dalam Bentuk Roasted Beans 

pada Saluran Pemasaran III ..................................................................  49 

16. Biaya, Keuntungan, Margin Pemasaran, dan Distribusi Margin            

Pemasaran I ..........................................................................................  51 

17. Biaya, Keuntungan, Margin Pemasaran, dan Distribusi Margin            

Pemasaran II .........................................................................................  52 

18. Biaya, Keuntungan, Margin Pemasaran, dan Distribusi Margin            

Pemasaran III ........................................................................................  53 

19.  Farmer’ Share ......................................................................................  55 

20. Efisiensi Pemasaran ..............................................................................  56 

   

  


