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PENGARUH PRICE SENSITIVITY DAN FLASH SALE 

TERHADAP PURCHASE DECISION YANG DIMEDIASI 

OLEH PERCEIVED RISK 
(Studi Pada Pengguna Shopee Di Kota Tasikmalaya) 

 

Oleh: 

Agil Ramadhan 

NPM 203402089 

SKRIPSI 

Diajukanisebagai salahisatu syaratidalam memperoleh gelar sarjana 

padaiJurusan Manajemen, Disetujui TimiPembimbing 

Untukidisidangkan daniDiuji padaiTanggal SepertiiTertera diiBawah ini  

 

Tasikmalaya,  Juni 2025 

 

  


