
 

 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR K-POP (NCT DREAM) DAN BRAND 

AWARENESS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

OLAHAN JAGUNG MEREK TOS TOS 

 

 

SKRIPSI 

 

 

Oleh 

ALVI NANDREA SYAHNAZ 

NPM 215009004 

 

 

 

 

 

 

 

JURUSAN AGRIBISNIS FAKULTAS PERTANIAN 

UNIVERSITAS SILIWANGI 

TASIKMALAYA 

2025  



 

 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR K-POP (NCT DREAM) DAN BRAND 

AWARENESS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

OLAHAN JAGUNG MEREK TOS TOS 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana            

pada Jurusan Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Siliwangi  

 

Oleh 

ALVI NANDREA SYAHNAZ 

NPM 215009004 

 

 

 

 

 

 

 

JURUSAN AGRIBISNIS FAKULTAS PERTANIAN 

UNIVERSITAS SILIWANGI 

TASIKMALAYA 

2025 

 


