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Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh langsung preferensi konten, promosi 

media sosial dan persepsi harga teadap minat beli melalui variabel mediasi yaitu kesadaran 

merek. Studi empiris dilakukan konsumen produk kecantikan Viva Cosmetics di Jawa 

Barat. Pengambilan sampel dilakukan dengan teknik simple random sampling dengan 

jumlah sampel sebanyak 150 sampel yang merupakan pengguna Viva yang melakukan 

pembelian pada e-commerce shopee. Instrumen penelitian ini adalah kuisioner pernyataan 

dengan skala likert. Teknik analisis data menggunakan Stuctural Equation Modelling 

dengan aplikasi Smart PLS. Hasil penelitian menunjukan 1) Preferensi konten, promosi 

media sosial dan persepsi harga berpengaruh positif terhadap kesadaran merek. 2) 

Preferensi konten dan persepsi harga tidak berpengaruh positif terhadap minat beli 3) 

Promosi media sosial berpengaruh positif terhadap minat beli. 4) Kesadaran merek 

berpengaruh positif terhadap minat beli.  
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