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KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Tim kampanye Prabowo-Gibran secara efektif memanfaatkan TikTok sebagai
platform untuk menyebarkan pesan kampanye mereka. Konten mereka yang ceria
dan informatif berhasil menarik perhatian demografi pemilih muda yang
merupakan mayoritas pengguna TikTok sebesar 70,8% dari 109,9 juta pengguna,
bahkan dalam Pemilu 2024 generasi ini mendominasi sebanyak 56% atau 114 Juta
pemilih. Cara kampanye yang berfokus pada pendekatan yang selaras dengan minat
dan gaya hidup mereka, khususnya di media sosial TikTok yang lebih santai dan
ceria berhasil menciptakan citra positif dan membangun kedekatan dengan pemilih.

Prabowo-Gibran unggul dengan 55,3% di media sosial TikTok dengan basis
pengguna harian sebesar 61,6% pengguna yang mengakses akun atau konten setiap
hari. Selain itu, secara suara unggul dengan 58,59% suara dalam Pilpres 2024 yang
berdasarkan aspek generasi memiliki rata-rata keunggulan 50% dari setiap generasi.
Tim kampanye Prabowo-Gibran berhasil mendapatkan respon positif dari pengguna
TikTok yang dibuktikan dengan tingkat interaksi (engagement rate) 23,71%
menunjukan kinerja akun dan konten yang baik dan optimal.

Cara kampanye di media sosial ini berfokus juga pada pemanfaatan video
pendek yang menampilkan elemen visual yang menarik dan pesan yang jelas,
memberi peran penting dalam menyampaikan informasi tentang kandidat, visi, misi
dan program kerja secara efektif. Dalam hal ini tim kampanye Prabowo-Gibran

memanfaatkan gambar Al sebagai inovasi kampanye, peace sign dan love sign
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sebagai simbol dukungan, joget gemoy sebagai daya tarik kampanye, kolaborasi
influencer untuk meningkatkan populeritas dan kredibelitas, serta memberikan
visual atribut dan visual gerak yang selaras dengan tema kampanye.

Tim kampanye Prabowo-Gibran juga secara efektif mengkomunikasikan pesan
politik dengan cara yang kreatif dan mudah dipahami. Dalam hal ini, tim berfokus
pada pesan yang singkat mencakup penokohan (image kandidat), penggunaan
tagline yang konsisten, serta kalimat himbauan atau ajakan untuk mendukung dan
memilih Prabowo-Gibran. Selain itu, tim berfokus pada penggunaan audio yang
relevan seperti penggunaan lagu resmi ‘oke gas Prabowo-Gibran paling pas’, lagu
Dj yang sedang tranding di TikTok dan lagu nasional. Tim juga berfokus pada
konsep kampanye riang gembira, kampanye akbar dengan tema kirab kebangsaan

dan pesta rakyat untuk menguatkan pesan politik.

5.2 Saran

Terdapat beberapa saran yang dapat diimplementasikan dari penelitian ini,

antara lain :

1. Tim Kampanye : Pertama, mengoptimalkan penggunaan TikTok dengan
konten yang menarik dan relevan. Dengan cara kampanye yang kreatif,
konten yang menarik dan inovatif dapat memberikan dampak yang lebih
besar terutama dengan konsep kampanye yang inklusif dan optimis
berpotensi menarik perhatian dan dukungan publik untuk memperkuat citra
kandidat. Kedua, memanfaatkan platform media sosial yang populer dan
relevan di kalangan pemilih, seperti saat ini platform TikTok yang terbukti

efektif dalam menarik perhatian dan dukungan pemilih terutama pemilih
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muda. Ketiga, menyampaikan pesan politik secara efektif, konsisten dan
jelas agar mudah diterima dan memperluas jangkauan dan dampak
kampanye. Keempat, melakukan pemantauan dan evaluasi rutin terhadap
kinerja kampanye di media sosial untuk mengukur efektivitas dan membuat
penyesuaian yang diperlukan agar kampanye optimal.

. Akademisi: Penelitian ini masih memiliki potensi untuk diteliti lebih lanjut
dan diperdalam, adapun rekomendasi penelitian bagi peneliti selanjutnya,
dapat melanjutkan penelitian dengan fokus pada studi komparatif efektivitas
platform TikTok dengan media sosial lainnya, studi komparatif kampanye
digital dan konvensional, dinamika kampanye di media sosial TikTok serta
efektivitas cara kampanye Prabowo-Gibran di Pilkada.

. Pembaca Skripsi ini: Lebih kritis menjadi konsumen informasi politik di
media sosial, memahami penggaruh dari media sosial dan dapat terlibat aktif
dalam partisipasi politik baik dalam kampanye atau diskusi politik di media

sosial.
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