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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kepercayaan
merek, gaya hidup dan visual merchandising terhadap pembelian impulsif pada
pengguna Blibli Tasikmalaya baik secara parsial maupun simultan. Metode penelitian
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survey. Alat analisis yang
digunakan adalah analisis jalur. Pengumpulan data diperoleh melalui observasi,
kuisioner dan studi Pustaka. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kepercayaan merek,
gaya hidup dan visual merchandising dan pembelian impulsif dalam kriteria baik.
Selanjutnya secara parsial gaya hidup dan visual merchandising berpengaruh positif
dan signifikann terhadap pembelian impulsif. Lalu kepercayaan merek tidak
berpengaruh terhadap pembelian impulsif. Kemudian secara simultan kepercayaan
merek, gaya hidup dan visual merchandising berpengaruh positif dan signifikan
terhadap pembelian impulsif pada pengguna Blibli Tasikmalaya.
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