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This study aims to determine the effect of perceived usefulness, perceived ease of
use, and perceived security on interest in using Qris digital payments for Siiliwangi
University students, majoring in development economics 2020-2023. The data in
this study are primary data through a questionnaire with a sample of 100
respondents selected using the representative sampling method. The results showed
that perceived ease of use, and security had a positive and significant effect, while
perceived usefulness had a positive and insignificant effect on interest in using
QRIS for students of Siliwangi University, Department of Development Economics
in 2020-2023.
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ABSTRAK

PENGARUH PERSEPSI KEMANFAATAN, KEMUDAHAN
PENGGUNAAN, DAN KEAMANAN TERHADAP MINAT PENGGUNAAN
PEMBAYARAN DIGITAL QRIS PADA MAHASISWA UNIVERSITAS
SILIWANGI JURUSAN EKONOMI PEMBANGUNAN ANGKATAN
TAHUN 2020-2023
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi kemanfaatan, persepsi
kemudahan penggunaan, dan persepsi keamanan terhadap minat penggunaan
pembayan digital Qris pada mahasiswa universitas siiliwangi, jurusan ekonomi
pembangunan 2020-2023. Data dalam penelitian ini merupakan data primer yang
melalui kuisioner dengan sampel sebanyak 100 responden yang dipilih
menggunakan metode representative sampling. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa persepsi kemudahan penggunaan, dan keamanan berpengaruh positif dan
signifikan, Sedangkan. persepsi kemanfaatan berpengaruh positif dan tidak
signifikan terhadap minat penggunaan QRIS pada mahasiswa Universitas
Siliwangi, Jurusan Ekonomi Pembangunan tahun 2020-2023.
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