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Tujuan dari penelitian kualitatif ini adalah untuk menganalisis sumber semiotik
visual dan tekstual yang digunakan dalam empat poster kampanye mengenai
promosi kesadaran orang tua terhadap perkembangan bahasa anak untuk
mengungkap kontribusi dari setiap sumber semiotik dalam merepresentasikan
pesan dalam poster terpilin. Data penelitiannya adalah empat poster kampanye
mengenai promosi kesadaran orang tua terhadap perkembangan bahasa anak yang
dipublikasikan oleh Worcestershire Speech & Language Therapy NHS Trust untuk
kampanye “We Need to Talk” Month. Data diperoleh dari akun Twitter resmi
Worcestershire Speech & Language Therapy, @SLT_Worcs. Desain penelitian
yang digunakan dalam penelitian ini adalah Multimodal Content Analysis
(Serafini & Reid, 2019). Penelitian ini menggunakan teknik analisis dokumen dan
teknik purposive sampling untuk mengumpulkan data. Kemudian data tersebut
dianalisis menggunakan alat-alat analisis SF-MDA yaitu ideational meaning of
Systemic Functional Linguistics dari Halliday dan Matthiessen (2004) dan
representational meaning of Visual Grammar dari Kress dan van Leeuwen (2006).
Temuan penelitian menunjukkan bahwa sebagian besar sumber-sumber tekstual
memiliki proses material yang mengindikasikan bahwa NHS Trust mencoba untuk
mengajak penonton untuk beraksi dan bekerja sama untuk mengatasi isu yang
diangkat begitu juga dengan meningkatkan kesadaran penonton terhadap isu ini.
Sedangkan seluruh sumber visual memiliki proses transactional reaction yang
mengindikasikan bahwa NHS Trust secara langsung menunjuk pembaca (melalui
tatapan) untuk merespon dan bereaksi terhadap tatapan represented participant
(digambarkan di dalam poster) untuk bekerja sama mengatasi isu yang diangkat
dalam keempat poster kampanye terpilih.
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